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    进入21世纪， 贵州旅游业以得天独厚的旅游资源呈现出欣欣向荣的景象，然而以旅游线路为主体的旅游产品在打造中仍存在诸多问题，需进一步完善。现就此提出个人观点：

一、线路重组

    贵州旅游市场上常见的方式是旅行社自行组合旅游景点并设计线路，且行程安排基本是固定不变的，我们可以在旅游景点不变的情况下重新设计旅游线路，这样不仅使游客大增旅游新体验，还可以减缓各旅行社之间的激烈竞争。例如贵州四日游一般是贵阳市（阳明祠、甲秀楼、黔灵公园）——黄果树大瀑布（黄果树大瀑布、陡坡塘、天星桥）——花溪（青岩古镇、花溪公园、天河潭），可将线路调整为花溪——黄果树瀑布——贵阳市，借以增加游客的新鲜感，提高导游带团积极性。除此之外，还可以对现有线路作出改进，适当增加或变更部分旅游景点，例如大家耳熟能详的是新马泰七日游，为适应市场需要，新加坡推出了“新加坡十三景点十日游”，令人耳目一新。同样的，在贵州四日游中也可以适当增加贵阳市森林公园、文昌阁，花溪的高坡苗寨风情、镇山布依寨等景点，由此增添些许新意，还可以延长游客的逗留时间。

二、突出重点

    多个旅游景区（点）合力推出的旅游线路大部分形成了区域性旅游线路，因此在打造区域旅游线路时，要注意突出旅游重点，要求精华、经典，区别于该区域其他旅游景点。以贵州北部旅游线路为例，它是以遵义会议会址和国酒茅台为龙头推出的，二者都具有独特性和代表性，这使得游客清楚了线路中的压轴景点，而非模糊的一条整体路线。那么在黔南旅游线的打造中，我们就可以借助荔波申遗成功的知名度将该景点作为本线路的旅游重点。

三、创新线路

     贵州旅游现状看，组团旅游是目前重要的旅游形式，自助游、自驾游的发展势头日益迅猛。所以在贵州旅游发展中，要重视自助游和自驾游市场，设计出新颖合理的旅游线路以吸引客源。我们可以根据贵州的喀斯特地形设计出满足自助游爱好者们的不同需求的线路，例如：将具有开发价值的多个洞穴进行组合，形成为期3~5天的秘境洞穴游；把南江大峡谷和马岭河峡谷等知名的峡谷串成惊险漂流游；将各地的人文风情打造成持续4~5天的民俗摄影游。自驾游则热衷于驾车到知名度高的中短程景区（点）游玩。据悉在黄金周期间，黄果树瀑布迎来的四川、重庆自驾车游客不乏其数，因此可根据自驾游客人的特点，设计出供其选择的线路，如持续1~2天的历史名城遵义游、黄果树瀑布游、别样风情赤水游等线路。

    总之，旅游线路的设计要以旅游市场为基础，不因循守旧，敢于创新，这样才能更快更好地发展贵州旅游。

